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Este estudio tiene dos objetivos, uno es conocer la dindmica de venta de carne de caballo en México
a través de encuestas en diversos puntos de venta en varias ciudades del pais; y el otro objetivo es
detectar la venta fraudulenta de carne caballo por carne de res a través de un muestreo, con posterior
andlisis del ADN empleando la técnica de PCR. El disefio experimental incluyo seis ciudades de
la Republica Mexicana, Aguascalientes, Zacatecas, Chihuahua, DF, Pachuca y San Vicente
Chicoloapan (SVC), cinco puntos de venta (carnicerias, supermercados, mercados, tianguis y otros)
y cuatro tipos de carne (molida, bistec, tacos, burritos) sin etiquetar o etiquetados como carne de
res. Los resultados obtenidos fueron sometidos a una estadistica simple de frecuencias y
porcentajes. El total de muestras analizadas fue de 433. Los resultados del Estudio 1, con 339
encuestas realizadas, indican que la mayoria (>80%) de las personas involucradas en la venta de
carne tienen poco interés o nulo en vender carne de caballo y en su mayoria desconocen las redes
de comercializacion de la misma. Del Estudio 2, se encontrd que el 10% de las muestras fueron
positivas a ADN de caballo. En la Cd. de México, Chihuahua y Pachuca se tuvieron alrededor de
12% de muestras positivas, mientras que en Aguascalientes un 11% y en Zacatecas el 7%. En
conclusion, de las muestras analizadas en este estudio, un 10% se comercializa como carne de res,
pero tras un analisis para determinar la especie de origen, resulté carne de caballo.
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